TYPUSMWUIALA 2019

Typuamujaga je cnopTCKO-eAyKaTUBHU aorahaj, Koju OKyn/ba Kako CTyaeHTe TypM3ma m
XOTeNujepctsa, Tako M 3anoc/ieHe Yy TYPUCTUYKOj NpuBpeaum, Koju mmajy moryhHocT aa ce
mehycobHO noBeXy, 4yjy caBeTe Konera M CTEKHY HOBA 3Hatba Ha HAY4YHO] U CTPYYHOj
KoHdepeHunju. Ose roauHe, Typusmujaga he ce ogpxatm oa 4. go 8. maja 2019. roguHe y
byasu.

Osaj gorahaj YMHe TpM cermeHTa:

e EaykaTmBHU
e CrnopTcku
e 3abaBHu

EAYKAaTUBHMU CEMMEHT YMHW CTPy4YHa KOHbepeHUMja Koja ce oaprKaBa Beh AyKu HU3 roauHa,
Y OKBMPY KOje Yy4YecHMUM MMajy NPUAWKY Aa CAylWajy eMUHEeHTHe npeaaBade ca boratum
MCKYCTBOM U 3HarbeM y 061acTu Typu3ma, XoTennjepcTea M MmapkeTuHra. Ose rogmHe rosopuhe
Ce Ha YeTUPU aKTye/NHe TeMe:

e [lpymeHa AUTUTANIHOT MAPKETUHIa y TYpu3my

e Hosu TpeHA0BM y XOTENNjEPCTBY

e  MMULE Typusam (MICE turizam)

e MeHayMeHT ynpas/batba npuxoamma (Revenue management)

Opf oBe roguHe, y OKBUPY eAyKaTUBHOI CEermeHTa, ogpkahe ce n HaydyHa KoHdepeHuumja, y
OKBUPY Koje CcTyaeHTU u npodecopun Mmajy moryhHOCT Aa npunpeme CBoje Hay4dHe pagose,
Koju he 6UTM npeacTaB/bEHM HA AaH HayyHe KoHdepeHuuje. HakoH KoHdepeHuuje buhe
objaB/beHa Krbura ancrpakara, Kojoj he 6utn noaesbeH UCEH.

Kao TaKMUYapCKM Aeo enyKaTMBHOI CErmeHTa, CTYAEHTU MMajy NPUAUKY O3 y4ecTByjy Y
“Case Study” Takmuuerby U TaKMUYery y TecTy 3Hatba.

CI'IOpTCKM CETMEHT YNHUN TaKMUNYeHE Y4ECHUKA Y CNOPTCKUM AUCUUNNTUMHAMA!

e ®yTcan

e Kowapka
e PyKomert
e Opbojka

e 0OpbojKa Ha nnaxkm
o [lauBame

e ATnetuKa

e CTOHMU TEeHUC



3abaBHU CErmeHT YMHEe YeTupu AHEBHEe M YyeTupu HohHe Kypke. [lHeBHe Xypke he ce
O/ABMjaTM Ha nnaxkun, Aok he HOhHKW Nporpam 6MTK y HOhHOM KNy6y OmHMa.

LeHa Typusamujage je 99 eypa + npeBo3. Y ueHy Typuamujage je yK/by4eHo:

e YeTupu Hoherba, NeT gaHa

e YeTupu nyHa NaHCMOHA ([0pPYyYaK, pydYaK M Beyepa — WBEACKM CTO)
e Takmuuere y cnopry

e HapyKsuLe 3a YeTUPU JHEBHE M YeTUPU HOhHe KypKe

o KoTusaumja 3a yyewhe Ha CTPYYHOj KOHpEpPEHLNjU



