Typnammnjaga 2019

Typuamunjaga je cnopTCKO-eAyKaTMBHWM pAorahaj, KOju OKynm/ba KaKo CTyAeHTe Typusma U
XOTeNNjepcTBa, TaKo M 3anocneHe y TYPUCTUYKOj npuBpeam, Koju umajy moryhHocT ga ce
mehycobHO noBeXy, 4yjy caBeTe Konera M CTEKHY HOBA 3Hatba HA HAY4YHOj U CTPYYHO]
KoHdepeHunju. Ose rogmHe, Typuamujaga he ce ogpxatn og 4. ao 8. maja 2019. roguHe y
byasu, LipHa lNopa.

OBaj gorahaj YMHe TpM cermeHTa:

e EAYKATMBHM
o CnopTcKu
e 3abaBHu

EAYKATUBHU CErMEHT YMHU CTPy4YHa KOHdepeHunja Koja ce oaprkasa Beh ayKu HU3 roguHa, y
OKBMPY KOje YYeCHUUM WMajy NPUAMKY Aa CAywajy eMWHEeHTHe npeasaye ca bHoratum
MCKYCTBOM M 3Hakbem y 061acTm Typmnama, XoTenunjepcrsa U mapkeTuHra. Ose roguHe rosopuhe
Ce Ha YeTUPU aKTyesnHe Teme:

e [lpymeHa AUrUTAIHOT MAaPKETUHIa Yy TYpU3my

e HoBM TpeHAOBU y XOTENNjEPCTBY

e  MMUUE Typusam (MICE turizam)

e MeHalyMeHT ynpaB/bakba Npuxoauma (Revenue management)

Opf, oBe roguHe, y OKBUPY eAyKATUBHOI CErMeHTa, ogpyahe ce M HayyHa KoHpepeHuuja, Y
OKBMPY Koje CTyaeHTM 1 npodecopn umajy moryhHOCT ga npunpeme CBoje HayyHe pajoBe,
Koju he 6uTM npeacTaB/beHM HA AaH HayyHe KoHdepeHuuje. HakoH KoHdepeHuuje buhe
objaB/beHa KrbMra ancrTpakara, Kojoj he 6utn pogemeH UCBH.

Kao TakMM4yapcKku Aeo eayKaTUBHOM CErMeHTa, CTYAEHTM MMajy NPUAKKY Aa ydectsyjy y “Case
Study” Takmmnuery 1 TakKmUyery y TecTy 3Hakba.

CﬂOpTCKM CermeHT YNHUN TaKMn4yere y4eCHUKa y CNOPTCKUM gucumnnanHama:

e Oynban
e Kowapka
o PyKkomet
e Opbojka

e 0Opbojka Ha nnaxku
e [lauBame

e ATnetuka

o CTOHM TEHUC



3abaBHU cermMeHT YMHe YeTupu AHeBHe WU 4yeTupu HohHe Kypke. [lHeBHe Kypke he ce
0/ABM1jaTH Ha Nnaxu, ook he HOhHW Nnporpam 6MTK y HOhHOM KAy6y OmHMa.

LleHa Typusamujage je 99 eypa + npeBos. Y ueHy Typusmujage je yK/ibyyeHo:

e Yetupu Hohema, NeT gaHa

e YeTupu nyHa NaHCMOHA (A0pYYaK, pyyaK M Beyepa — WBEACKU CTO)
e TaKkmunuerse y cnopty

e HapyKsuLe 3a YeTUPKU JHEBHE M YeTUpK HohHe KypKe

e KoTusauuja 3a yyewhe Ha CTPYYHO]j KOHpEpeHLnju



