ТАБЕЛА 5.2. СПЕЦИФИКАЦИЈА ПРЕДМЕТА СТУДИЈСКОГ ПРОГРАМА ТУРИЗАМ КОЈИ СУ УВЕДЕНИ КАО НОВИ ИЛИ ИМ ЈЕ ПРОМЕЊЕН СТАТУС

У овој табели приказане су спецификације наставних предмета који су:

1. Уведени као нови, по препоруци КАПК-а, и то:

· Саобраћај и инфраструктура у туризму,   
· Трговински менаџмент, 
· Француски језик 1 и
· Француски језик 2.
2. Пребачени из изборних у обавезне по препоруци КАПК-а:
· Пословне финансије, 
· Привредно право, и 
· Туризам и култура .
3. Пребачени из семестра у семестар по препоруци КАПК-а:

· Туристичке регије света са треће на другу годину, 
· Маркетинг у туризму са прве на другу годину, и 
· Агенцијско и хотелско пословање са друге на трећу годину.
4. Пребачени из обавезних у изборне:

· Екологија и туризам, 
· Пословна и еколошка етика, 
· Менаџмент квалитета у туризму и
· Електронско пословање у туризму.
Њихов редослед дат је сагласно табели 5.1. 

Табела 5.2 Спецификација  предмета: Туризам и култура
	Студијски програм:                                                     Туризам

	Врста и ниво студија:                                                  Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                        Туризам и култура

	Наставник (Презиме, средње слово, име):           др Новаковић-Костић П. Радмила 

	Статус предмета:                                                         Обавезни-НС

	Број ЕСПБ:                                                                   7

	Услов:                                                                           Нема

	Циљ предмета: 

Стицање знања о културним добрима, врстама културних добара, туристичкој валоризацији културних добара, културним атракцијама у туризму и културном туризму као специфичном облику производа, маркетингу и менаџменту у културном туризму и у културном туризму у Србији.

	Исход предмета: 

Студенти који савладају овај предмет оспособљени су за основне послове у области културног туризма у туристичким агенцијама, туристичкој организацији, заводу за културу, музеју и на културно - историјским споменицима итд. 

	Садржај предмета
Теоријска настава:

Основни појмови из културе: култура, уметност, културне потребе, културне навике, туристичка култура. Појам, класификација, карактеристике и заштита културних добара. Методе, циљеви и поступак туристичке валоризације културних добара. Обликовање и туристичко уређење културних добара. Презентација уметности и уметничких дела, архитектура, сликарство, вајарство, књижевност, примењена уметност, филм, позориште, музика, музеји и галерије. Организација културних активности. Маркетинг и менаџмент у култури. Културни туризам: дестинације, врсте културног туризма, тенденције развоја у Европи и свету. Маркетинг  и менаџмент у културном туризму. Како употребити одрживи развој културног туризма у Републици Србији?

Практична настава:
Студије случаја везаних за културу, презентацију уметности, интеракцију културе и туризма.

Израда семинарског рада везаног за проблеме туризма и културе.

	Литература
Хаџић О., Културни туризам, ПМФ, Нови Сад, 2005.

Јованов Ј., Шешић-Драгићевић М., Маркетинг и менаџмент у култури. ПМФ, Нови Сад, 2002.

	Број часова  активне наставе: 75
	Остали часови

	Предавања:

45
	Вежбе: 30
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе:

Ex cathedra; case study; дискусија одабраних тема; индивидуалне и групне презентације.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 50
	Завршни испит
	Поена 50

	активност у току предавања
	10
	-
	-

	практична настава
	10
	усмени испит
	50

	колоквијум-и
	20
	-
	-

	семинар-и
	10
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Француски језик 1
	Студијски програми:                                                   Туризам

	Врста и ниво студија:                                           Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                  Француски језик 1

	Наставник (Презиме, средње слово, име):     др Обрадовић  Радмила

	Статус предмета:                                                   Изборни-АО

	Број ЕСПБ:                                                             6

	Услов:                                                                     Нема

	Циљ предмета:

Оспособљавање студента за коришћење литературе која је везана за научну област струке ; развијање свих језичких вештина; обједињавање лексичке и граматичке грађе.

	Исход предмета: Студенти су у стању да поздраве и дана француском, као и да представе неког у основним комуникационим ситуацијама.

	Садржај предмета
Теоријска настава:

Аеродром - променљиве врсте речи; Царина – именице (три врсте); Разговор телефоном - придеви (тврда и мека промена); У пошти – компаратив, комерцијална писма; Хотел – суперлатив; У ресторану - глаголи кретања; Међународни сајмови и изложбе; Позоришни живот у Москви.
Практична настава:
Француски алфабет, основна правила читања и писања: неодређени и одређени члан; сажимање предлога с одређеним чланом. Род и број именица и придева. Личне заменице у функцији субјекта; ненаглашене личне заменице у функцији директног објекта. Помоћни глаголи. Презент индикатива. Увежбавање сналажења у конверзацији у новој ситуацији.

	Литература 

Обавезна: мр Томислав Благојевић: Француски језик у туризму, Завод за уџбенике, Београд,
1981. - Допунска: Maria Latifi. L’hôtellerie en français, Didier-Hatier, Paris, 1998; др Владо Драшковић:

Граматика француског језика за основну школу, Завод за уџбенике, Београд, 2000.; Ранка Е. Марковић: Француско-српски речник, Народна књига,Београд, 1999.;

 Слободан Јовановић: Српско-француски речник, Просвета,Београд, 1999.

	Број часова  активне наставе: 60
	Остали часови

	Предавања:

30
	Вежбе:

30
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе:  Монолошко – дијалошки.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 40
	Завршни испит
	Поена 60

	активност у току предавања
	10
	-
	-

	практична настава
	10
	усмени испит
	60

	колоквијум-и
	20
	-
	-

	семинар-и
	-
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Француски језик 2
	Студијски програми:                                                  Туризам

	Врста и ниво студија:                                                 Oсновне струковне студије

	Назив предмета:                                                        Француски језик 2

	Наставник (Презиме, средње слово, име):           др Обрадовић Радмила 

	Статус предмета:                                                         Изборни-СА

	Број ЕСПБ:                                                                    5

	Услов:                                                                             

	Циљ предмета

Оспособљавање студента за коришћење литературе која је везана за научну област струке; развијање свих језичких вештина; обједињавање лексичке и граматичке грађе.

	Исход предмета 

Оспособљеност студента да самостално користи страни језик.

	Садржај предмета
Теоријска настава:

Заједничка предузећа - глаголски прилог садашњи. Реклама - глаголски прилог прошли. Трговинско-индустријска палата - одређене заменице. Разговор у француској банци - прилози  за узрок;прилози за циљ. Туризам - садашњи и прошли партицип радни. Светска конференција о туризму - садашњи и прошли партицип трпни. Заштита животне средине - економија против екологије.

Практична настава:
Аудиторне вежбе везане за  сналажења у пословним ситуацијама уз коришћење специјалне терминологије из области туризма.  

	Литература 

Обавезна: мр Томислав Благојевић: Француски језик у туризму, Завод за уџбенике, Београд,

1981.  - Допунска: Maria Latifi. L’hôtellerie en français, Didier-Hatier, Paris, 1998; др Владо Драшковић:

Граматика француског језика за основну школу, Завод за уџбенике, Београд, 2000.; Ранка Е. Марковић:

Француско-српски речник, Народна књига,Београд, 1999.; Слободан Јовановић: Српско-француски речник,

Просвета,Београд, 1999.

	Број часова  активне наставе: 60
	Остали часови

	Предавања:

30
	Вежбе:
30
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе

Монолошко – дијалошки.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 40
	Завршни испит 
	Поена 60

	активност у току предавања
	10
	-
	-

	практична настава
	10
	усмени испит
	60

	колоквијум-и
	20
	-
	-

	семинар-и
	-
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Туристичке регије света

	Студијски програм:                                                 Туризам 

	Врста и ниво студија:                                              Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                     Туристичке регије света

	Наставник (Презиме, средње слово, име):        др Новаковић-Костић П. Радмила

	Статус предмета:                                                     Обавезан -НС

	Број ЕСПБ:                                                                6

	Услов:                                                                        Нема 

	Циљ предмета: 

Упознавање са основама светске туристичке географије, најважнијим туристичким регијама Европе, Африке, Азије, Америке, светски познатим туристичким локалитетима, као и савременим тенденцијама  и правцима  туристичких крeтања у свету и Европи и њихов одраз на развој туризма Србије.

	Исход предмета: 

Овладавање научним и стручним знањима из области светских туристичких ресурса и стицање вештина неопходних за креативно учешће у препознавању, одабиру и формирању туристичких производа Србије који ће привући пажњу европске и светске туристичке клијентеле.

	Садржај предмета
Теоријска настава:  

Друштвене, економске, политичке и културне основе развоја европског туризма; Туристички промет и туристичка потражња Европе; Туристичко-географске регије Европе(планине, морска обала); Алпско туристичко подручје;Европско медитеранско туристичко подручје; Пиринејско полуострво; Азурна обала; Апенинско полуострво; Балканско полуострво; Туризам на обалама Црног мора; Туризам средње и северне Европе; Центри градског туризма у Европи; Туристичке регије Азије, Африке, Северне Америке, Средње и Јужне Америке; Светски градски туристички центри ван Европе.
Практична настава: 

Вежбе се изводе кроз презентације о туристичким местима и локалитетима, као и обилазак терена са истраживачким радом. 

Студент самостално израђује и брани  семинарски  рад.

	

	Литература 
Обавезна: 
Снежана Штетић, ''Географија туризма'', аутор, Београд, 2003.

М.Васовић, Ж.Јовичић,''Туристичко-географске регије Европе, Београд, 1982.

Допунска: 
Интернет сајтови туристичких земаља у свету  и Европи, Светске туристичке организације.

	Број часова  активне наставе  90
	Остали часови

	Предавања:
45
	Вежбе:
45
	Други облици наставе:

Обилазак туристичких локалитета
	Студијски истраживачки рад

	

	Методе извођења наставе:

Ex cathedra; case study; дискусија одабраних тема; индивидуалне и групне презентације

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	50 поена
	Завршни испит 
	 Поена 50

	активност у току предавања
	10
	-
	- 

	практична настава
	10
	усмени испит
	50

	Колоквијум-и
	20
	-
	-

	семинар-и
	10
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Пословне финансије
	Студијски програми:                                                       Туризам, Менаџмент

	Врста и ниво студија:                                              Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                            Пословне финансије

	Наставник (Презиме, средње слово, име):                    др Недовић Д. Нада 

	Статус предмета:                                                            Обавезни -СА

	Број ЕСПБ:                                                                      7

	Услов:                                                                              Нема

	Циљ предмета:  

Да студенти стекну знања из области прибављања и ангажовања финансијских средстава у предузећу.

	Исход предмета: 
Стицање знања из области пословних финансија и оспособљавање да рационално користи финансијска средства у извршавању послова у туризму.

	Садржај предмета
Теоријска настава:

Правила пословног одлучивања. Вертикална и хоризонтална правила финансирања. Облици финансирања. Самофинансирање и остали извори финансирања. Извори финансирања и цена. Краткорочни извори финансирања. Дугорочни извори финансирања. Цена капитала. Финансијска  анализа. Показатељи ликвидности. Показатељи активности. Показатељи  финансијске структуре. Показатељи  рентабилности. Показатељи тржишне вредности. Ризик и левериџ. Извештај о токвима фиансијских средстава. Управљање нето обртним средствима. Управљање  готовином. Управљање купцима. Управљање залихама. Финансијско управљање инвстицијама. Финансијска анализа успешности пословања. Процена вредности имовине и капитала. Методе процене капитала. Извештај о процени вредности.
Практична настава:
Израчунавање рацио бројева и анализа ликвидности, активности, финанијске структуре, рентабилности и тржишне  вредности.
Састављање извештаја о финансијским токовима и токовима укупних пословних средстава, нето обртних средстава и токовима готовине.

Израда пројеката о процени вредности  капитала.

	Литература 

Уџбеник: 
Др Д.Красуља, др М. Иванишевић, Пословне финансије, Економски факултет, Београд, 2001.

Допунска литература: 
Др М.Филиповић,  Пословне финансије, Виша пословна школа, Београд, 2001.

	Број часова  активне наставе 75
	Остали часови

	Предавања:

45
	Вежбе:
30
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе:

Монолошка и дијалошка.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 50
	Завршни испит 
	Поена 50

	активност у току предавања
	10
	-
	-

	практична настава
	10
	усмени испит
	50

	колоквијум-и
	20
	-
	-

	семинар-и
	10
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Маркетинг у туризму

	Студијски програм:                                                 Туризам

	Врста и ниво студија:                                       Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                    Маркетинг у туризму

	Наставник (Презиме, средње слово, име):            Др Сагић М. Зорица

	Статус предмета:                                                     Обавезан-СА

	Број ЕСПБ:                                                               7

	Услов:                                                                       Нема

	Циљ предмета: 

Стицање знања и вештина из области маркетинга у туризму, неопходних за разумевање маркетинга као пословне филозофије у контексту туристичке индустрије.

	Исход предмета: 

Овладавање научним, стручним знањима и вештинама неопходним за креативну синтезу туристичког сектора, туристичког тржишта и маркетинга, за критичку анализу различитих инструмената туристичког маркетинга, као и за примену процеса стратегијског и тактичког планирања маркетинга у туризму.

	Садржај предмета 
Теоријска настава:

 Предмет и циљ маркетинга у туризму; Маркетинг у туризму на микро и макро нивоу; Развој теорије туризма и утицај на маркетинг; Особине туристичког тржишта; Маркетинг на нивоу туристичке дестинације (концептуални модел); Оријентација на задовољење жеља и потреба туриста у пословној и туристичкој политици; Садржај и значај маркетинг информационог система, Истраживање маркетинга и формирање економске и туристичке „oпсерваторије“; Политика производа; Елементи вођења политике цена; Елементи промоционе политике; Елементи вођења политике продаје, Нивои и организација планирања маркетинга у туризму; Стратегија сегментације туристичког тржишта; Општи приступ примени интегралног маркетинга у туризму; Глобалне промене у туристичкој привреди. 

Практична настава:
Презентирање и анализа конкретних примера маркетинг пројеката из праксе домаћих и страних компанија. Дискусија  -  интерактивно учешће у виду примера и решавања задатака. Симулација из пословне праксе и презентација решења.

	Литература 
Основна – уџбеник : 
Бакић О., Маркетинг у туризму, Економски факултет. Београд, 2005.,

Допунска литература: Попеску Ј., Маркетинг у туризму, Економски факултет. Београд, 2002.,

	Број часова  активне наставе: 90
	Остали часови

	Предавања:

45
	Вежбе:45
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставe: 
Еx cathedra; case study; дискусија одабраних тема; индивидуалне и групне презентације; симулације.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 50
	Завршни испит 
	Поена 50

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	50

	практична настава
	10
	-
	-

	колоквијум-и
	30
	-
	-

	семинар-и
	-
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Трговински менаџмент
	Студијски програми:                                         Туризам, Менаџмент, Информатика  

	Врста и ниво студија:                                        Основне струковне студије

	Назив предмета:                                               Трговински менаџмент

	Наставник(Презиме, средње слово, име) :            мр  Јовановић М. Милош 

	Статус предмета:                                                 Обавезни-НС 

	Број ЕСПБ:                                                           7

	Услов:                                                                   Нема

	Циљ предмета: 
Стицање знања и вештина из области трговине, неопходних за успешно обављање послова у домену продаје, набавке, трговине (малопродаје и велепродаје) и маркетинг логистике.

	Исход предмета: 
Овладавање научним, стручним знањима  и вештинама неопходним за рад на пословима промета робе и услуга у трговинским и другим предузетним организацијама, за  самостално вођење бизниса у  сфери трговине, као и за даљи развој научних и стручних достигнућа у домену трговинског  менаџмента.

	Садржај предмета:

Теоријска настава: Појам и значај трговине; Просперитетност трговине; Канали промета; Ресурси у трговачком бизнису; Конкуренција у трговини; Услови успеха; Трговачка лукавства и вештине; Маркетинг у трговини; Комуникације у трговини; Набавка; Маркетинг логистика; Продаја; Промоција; Цена; Економика у трговини; Финансијски менаџмент у трговини; Позиционирање у трговини.
Практична настава: Вежбања на примерима пословних случајева домаћих и страних трговинских  компанија; Симулација ситуација из пословне праксе трговинских организација; Дискусија - интерактивно учешће у вези презентиране теоријске наставе, решавање задатака, постављање питања, тражење одговора; Израда семинарског рада -  плана позиционирања трговинског бизниса; Индивидуална и колективна презентација семинарских радова студената.

	Литература:

Основна - уџбеник: 
Јокић, Д., 2003., Трговачко предузетништво, Београд, НИЦ.

Допунска литература:
 1. Ловрета, С., 2004., Трговински менаџмент, Београд, Економски факултет;
 2. Петковић, Г., 2000., Модели за доношење одлука у трговини, Београд, Економски факултет. 

	Број часова  активне наставе: 75
	Остали часови


	Предавања:
45
	Вежбе:
30
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе:
 ex cathedra; case study; дискусија одабраних тема; индивидуалне и групне презентације; симулације.

	Оцена знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 50
	Завршни испит
	Поена 50

	Активност у току предавања
	10
	Писмени испит
	

	Практична настава
	10
	Усмени испит
	50

	Колоквијум-и
	
	
	

	Семинар-и
	30
	
	


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Привредно право
	Студијски програм:                                                Туризам, Менаџмент

	

	Врста и ниво студија:                                             Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                    Привредно право

	Наставник (Презиме, средње слово, име):       др Панић Љ. Миодраг

	Статус предмета:                                                     Обавезни-НС

	Број ЕСПБ:                                                               7

	Услов:                                                                       Нема

	Циљ предмета:

Упознавање студената са основним привредним субјектима и уговорима у привреди; како се сачињавају уговори и тумаче поједине уговорне одредбе.

	Исход предмета:

Овладавање знањем да се привредни уговори адекватно тумаче, сачињавају и примењују у пракси.

	Садржај предмета
Теоријска настава:  

Појам права и правне норме. Субјекти права (физичка и правна лица).
Правни односи. Појам, елементи и врсте правних послова. Појам уговора и закључење уговора. Неважећи правни послови. Застарелост.  Специфичности уговора у привреди. Уговори закључени путем савремених средстава везе. Опште карактеристике уговора о купопродаји. Уговори о посредовању и заступању. Уговори о туристичким услугама

( уговор о организовању путовања и уговор о алотману ).

Практична настава:
Како сачинити уговор у привреди – битни, природни и случајни елементи.

Како тумачити поједине одредбе уговора у привреди и посебно, уговоре о туристичким услугама. 



	Литература 

Вукићевић С., Брковић Р., Пословно право и основе радног права, Kominotrade, Краљево, 2003. год.

	

	Број часова  активне наставе: 75
	Остали часови
    

	Предавања:
45
	Вежбе:
30
	Други облици наставе:
                
	Студијски истраживачки рад: 
	

	Методе извођења наставе:  

Еx cathedra, колоквијуми и семинарски радови.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена      50
	Завршни испит 
	Поена 50

	активност у току предавања
	20
	-
	-

	практична настава
	-
	усмени испит
	50

	колоквијум-и
	15
	-
	-

	семинар-и
	15
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Агенцијско и хотелско пословање
	Студијски програм:                                                Туризам

	Врста и ниво студија:                                      Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                   Агенцијско и хотелско пословање

	Наставник (Презиме, средње слово, име):           Др Благојевић Б. Слободан 

	Статус предмета:                                                    Обавезан-СА

	Број ЕСПБ:                                                              7

	Услов:                                                                      Нема

	Циљ предмета: Развој компетенција за менаџерске вештине у туристичким агенцијама и хотелским предузећима и јавном и приватном сектору и комплементарним делатностима.

	Исход предмета: Студент који савлада предмет оспособљен је да обавља послове менаџера различитог нивоа у хотелу, туристичкој агенцији и комплементарним делатностима у приватном и јавном сектору, државним органима, туристичким агенцијама, агенцијама спортских, културних и туристичких манифестација, наставника у стручним угоститељским и туристичким средњим школама и слично. 

	Садржај предмета
Теоријска настава: Место и улога туристичких агенција на туристичком тржишту. Потребни ресурси у туристичко-агенцијској делатности. Пословни партнери туристичких агенција. Организација радног процеса у туристичким агенцијама. Туристички аранжмани - постављање калкулација, оглашавање, пласман, извођење и обрачун. Основне карактеристике развоја туроператора. Савремене тенденције и промене туристичког тржишта, правци прилагођавања туристичких агенција и организатора путовања. Удруживање туристичких агенција. Угоститељство и хотелијерство као делатност, развој и карактеристике, класификација и категоризација. Категоризација хотелских и других објеката за смештај, исхрану и пиће. Просторије у хотелу: простори намењени гостима, економско - технички и производни простори. Технолошки аспекти пословања у хотелијерству, рецепцијско пословање и хотелско домаћинство. Технолошки аспекти пословања у ресторану. Економски аспекти пословања у хотелијерству, чиниоци радног процеса, трошкови, цене, основни економски показатељи успешности пословања.
 Прилагођавање хотелијерства савременим тржишним променама, хотелски и ресторански ланци.

Практична настава: У туристичким агенцијама: фазе туристичког аранжмана, уговори са хотелским и саобраћајним предузећима, рад шалтерске службе. У хотелима: пословање рецепцијског одељењима, службе на спратовима, производног и услужног одељења, комерцијално, финансијско - рачуноводствено пословање.

	Литература: 

1. В.Спасић: Пословање туристичких агенција и организатора путовања; Висока туристичка школа, Београд,2006.
2. Љ. Косар: Хотелијерство, теорија и пракса; ПМФ, Нови Сад, 2002.,
3 С. Благојевић: Основи хотелијерства; ПМФ, Нови Сад, 2004.,

4. К.Чачић: Пословање предузећа у туризму, Економски факултет, Београд. 2005.,

	Број часова  активне наставе: 75
	Остали часови

	Предавања:

30
	Вежбе: 45
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе: Ех cathedra, индивидуалне презентације, дискусија изабраних тема и случајева из праксе, групне презентације, симулације.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 50
	Завршни испит 
	Поена 50

	активност у току предавања
	10
	-
	-

	практична настава
	10
	усмени испит
	50

	колоквијум-и
	20
	-
	-

	семинар-и
	10
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Екологија и туризам
	Студијски програм:                                                  Туризам

	Врста и ниво студија:                                              Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                     Екологија и туризам

	Наставник (Презиме, средње слово, име):        Др Трумбуловић-Бујић M. Љиљана

	Статус предмета:                                                      Изборни-СА

	Број ЕСПБ:                                                               7

	Услов:                                                                        Нема

	Циљ предмета:

Формирање  знања и компетенција за уочавање значаја еколошких фактора и животне средине за развој туризма. Разумевање међусобних утицаја и интеракција између животне средине и туризма.

	Исход предмета: 

Студенти који савладају овај предмет су оспособљени: да усклађују однос између реализације циљева туризма и заштите животне средине; да доносе правилне одлуке  везане за заштиту, очување и коришћење природних ресурса у туризму; да раде у екотуризму и на одрживом развоју; да креирају  и спроводе еколошку политику итд.

	Садржај предмета
Теоријска настава:

Основни појмови о животној средини. Основни појмови о екологији. Утицаји туризма на животну средину. Позитивни утицаји. Негативни утицаји. Експанзивни, офанзивни и деструктивни облици туризма. Границе оптерећења простора. Типологија еколошких штета. Одрживи развој. Одрживи туризам. Екотуризам. Заштићена природна добра и туризам. Национални паркови и туризам. Еколошка политика. Екологија и туризам у Србији и Златиборском округу.

Практична настава:
Студије случаја везане за стање, заштиту природне средине у Србији, а посебно у Златиборском округу. Симулације случаја из еколошке и туристичке праксе. Израда туристичких аранжмана везаних за екотуризам и одрживи развој.

	Литература 

1. Љ. Трумбуловић-Бујић, Екологија и туризам, скрипта, ВПТШ, Ужице, 2008.

2. С. Бербер: Екологија, Универзитет у Новом Саду, Педагошки факултет у Сомбору, Сомбор 2006.

3. В. Стојановић: Одрживи развој и туризам, ПМФ, Нови Сад, 2003. 

4. Благојевић, С: Туризам и екологија, скрипта, ПМФ Ниш, 2007. 

	Број часова  активне наставе: 75
	Остали часови

	Предавања:

45
	Вежбе: 30
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе: 

Теоријска предавања, вежбе, консултације.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 50
	Завршни испит 
	Поена 50

	активност у току предавања
	5
	писмени испит
	50

	практична настава
	10
	-
	-

	колоквијум-и
	25
	-
	-

	семинар-и
	10
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Пословна и еколошка етика
	Студијски програми:                                                Туризам, Информатика, Инжењерство заштите                                                                                      животне средине, Грађевинско инжењерство

	Врста и ниво студија:                                        Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                      Пословна и еколошка етика

	Наставник (Презиме, средње слово, име):              др Васовић О. Весна

	Статус предмета:                                                       Изборни-НС

	Број ЕСПБ:                                                                7

	Услов:                                                                          Нема

	Циљ предмета: Пружање  сазнања и промоција нове, тзв. зелене културе рада и живота.

	Исход предмета: Оспособљавање студената за пласман нове логике рада, која почива на постулатима еколошке парадигме.

	Садржај предмета
Теоријска настава: Развој еколошке мисли. Историјски аспект еколошке етике. Педагогизација човековог света рада и живота. Еколошка криза и савремена теоријска мисао. Антропоцентризам и теоријско-филозофске предпоставке пословне етике. Различити цивилизацијски модели културног и социјалног понашања. Материјална пракса и превага антиеколошке свести. Противречност технолошког и економског развоја. Нарушавање природних система и процеса. Духовна изнуреност. Политичко инситуционални апарат. Глобализација и нужност нове логике рада. Уморна Екумена - странпутице урбаног. У лавиринту ризичног друштва. Демографски бум. Ка одрживом друштву - могућност зацарења нове пословне етике. Пословна етика и цивилизацијски културолошки модели у свету. Пословна етика и значај комуницирања. Односи са јавношћу. Пословни живот у условима здраве сарадње. Етички и пословни кодекси.  Нови менаџари у условима нове теорије и праксе. У потрази за демократијом. Еколошка свест и еколошко образовање. Узлет екологизма и нови еманципаторски политички покрети. Политичка арена и зелене странке. Пословна етика и правно регулисање животне средине у нашој земљи. Екологија, етика, бизнис. Тезе о односу етике и екологије. Етика земље и етика поштовања живота. Пословна етика и етика заштите животне околине.Омладина, екологија и делатна пракса. Могућност помирења – еколошки менаџмент. За нову Екумену и победу принципа лепоте, слободе и здравља.
Практична настава: Вера и сумња у напредак. Теоријске контраверзе. Од биолошке ка хуманој екологији. Рад, вредности - културни образци. Стање ресурса и делатне праксе. Од бирократске ка космополитској  варијанти живота и рада. Десетоминутни колоквијални тест. Критика града и пожељени простор по мери човека. Пословна етика и одржива формула живота. Хијерархија, споразумевање, јавност. Нова пословна култура и расуђивање. Пожељени етичко еколошки социо политички оквир и десетоминутни колоквијални тест. Можемо ли се ослонити на екологизам у потрази за бољим? Озелењавање кутуре и материјалне сфере у Србији. Еколошко етички етос. Млади и обавештеност о темељним проблемима  заједнице. Размишљања. Корисност, утилитаризам, дух и животна пракса. Десетоминутни тест.

	Литература Приређивач др Вукашин Павловић “Екологија и етика”, Београд 1996, Приређивачи John Drummond, Bill Bain “Пословна етика”, Београд, 2001., Приређивачи др Јован Живковић, др Бранимир Стојковић “Урбана култура и екологија”, Ниш 1994. Др Милица Андевски, др Миленко Кундачина “Еколошко образовање”, Ужице, 2004. Др Драган Суботић др Јовица Лазић “Пословна етика и модели модернизације у Србији”, Београд, 2002.Др Милорад Јанковић “Развој еколошке мисли у Србији”, Београд 1995. Rivhard T. de George “Пословна етика”, Београд, 2003.

	Број часова  активне наставе: 75
	Остали часови

	Предавања:

30
	Вежбе:
45
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе: 

Уз помоћ табле и креде, графоскопа и фолија,  видео презентације, примера из праксе, проспеката, упутстава и другог  показног  материјала.                                                            

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 50
	Завршни испит 
	Поена 50

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	50

	практична настава
	10
	-
	-

	колоквијум-и
	20
	-
	-

	семинар-и
	10
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Менаџмент квалитета у туризму
	Студијски програм/студијски програми :                    Tуризам

	Врста и ниво студија:                                                     Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                           Менаџмент квалитета у туризму

	Наставник (Презиме, средње слово, име):              др Милутин Р. Ђуричић

	Статус предмета:                                                            Изборни-НС

	Број ЕСПБ:                                                                      7

	Услов:                                                                                       Нема

	Циљ предмета: 

Циљ је да студенти овладају потребним знањима о синхронизовању и континуалном побољшавању обављања свих активности туристичког пословног система -ПС-а, у времену и простору. 

	Исход премета:

 Овладавање знањима за менаџмент квалитетом у туризму тако да услуге и производи потпуно задовоље и по могућству, премаше очекивања клијената-купаца.

	Садржај предмета

Теоријска настава:
Еволуција приступа у стварању квалитета од контролисања операција до успостављања контролисања доприноса сваког појединца у остваривању квалитета туристичког производа. Квалитет туристичког производа. (од идеје преко  реализације до утврђивања задовољства купца) - приоритет број један менаџмента пословног система. Економска димензија квалитета: трошкови квалитета, трошкови “неквалитета”. Оптимизација трошкова квалитета. Праћење трошкова квалитета. Смањење трошкова квалитета. Приступ организацији система менаџмента квалитетом у туристичком ПС-у. Утицајни фактори на квалитет туристичког производа. Статистичке методе контроле квалитета. Просперитетан профитабилан ПС  = квалитет + обука за квалитет. Рачунаром подржан квалитет. Менаџерске методе унапређења квалитета туристичког производа.
Практична настава: 
Аудиторне вежбе (објашњење и примери из праксе туристичких ПС-а везани за теоријску наставу). Израда семинарских радова. Обавезна одбрана елабората са вежби и семинарских радова.


	Литература  

Уџбеник:

1. Ђуричић Р. М., Ђуричић М. Р., Савремени менаџмент квалитетом, ИР-МИР, Ужице, 2005.
Допунска литература: 

1. М.Жижић, М.Ловрић, Д.Павличић, Метод статистичке анализе-збирка решених задатака, Економски факултет, Београд, 2006., 2. Јуран Ј.М., Обликовањем до квалитета, ПС ГРМЕЧ, Београд, 1997. 

2. Стандарди: _ЈУС ИСО 9001/2001, ИСО 14001/2004, ЈУС А.А2.021,  ЈУС А.А2.022, ЈУС Н.НО.О29

	Број часова  активне наставе: 75
	Остали часови

	Предавања:

30
	Вежбе:
45
	Други облици наставе:
	Студијски истраживачки рад:
	

	Методе извођења наставе: 
Усмено излагање(монолошки). Разговор (дијалошки), индивидуалне и групне презентације, симулације, рад на тексту. Примери из праксе, проспекти, упутства и други показни материјали. 

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 70
	Завршни испит 
	Поена 30

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	30

	практична настава
	10
	-
	-

	колоквијум-и
	2х20
	-
	-

	семинар-и
	10
	-
	-


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Саобраћај и инфраструктура у туризму
	Студијски програм/студијски програми :              Туризам

	Врста и ниво студија:                                              Основне струковне студије 

	Назив предмета:                                                     Саобраћај и инфраструктура у туризму

	Наставник (Презиме, средње слово, име):         Новаковић-Костић П.  Радмила

	Статус предмета:                                                      Обавезан-СА 

	Број ЕСПБ:                                                                 8

	Услов:                                                                         Нема

	Циљ предмета: Упознавање са општим стањем инфраструктуре у земљи потребне за развој туризма, нарочито саобраћајне инфраструктурне мреже Србије и коридора 7 и 10,  туристичко рецептивне инфраструктуре, комуналне, телекомуникационе и локалне инфраструктурне мреже у туристичком месту потребне туристима

	Исход предмета:  Овладавање научним, стручним знањима и вештинама неопходним за препознавање и формирање  квалитетне саобраћајне, туристичке, комуналне инфраструктурне мреже потребне за развој туристичке дестинације, у циљу формирања  квалитетних  услуга/ туристичких  производа.

	Садржај предмета
Теоријска настава

1.Опште карактеристике и значај инфраструктуре за развој туризма,

2. Саобраћај и саобраћајна инфраструктурна мрежа Србије, железнички, речни, ваздушни, друмски саобраћај и коридори 7 и 10, утврђивање вредности саобраћајних услуга, 

3. Саобраћај и туризам: међузависност саобраћаја и туризма, улога железничког саобраћаја у развоју туризма, улога друмског саобраћаја на развој туристичке привреде, значај и улога ваздушног саобраћаја у развоју туризма, улога речног саобраћаја у развоју туризма, наутички туризам, ред вожње у саобраћају

4. Туристичко рецептивна инфраструктура, објекти за смештај, угоститељске, трговинске, занатске радње и услужни сервиси,  туристичко-информативни центри, скијалишта, бањска купалишта, специјалне туристичке делатности и службе

5. Објекти културног, забавног, спортског и др. рекреационог садржаја 

5.   Комунална инфраструктура, водоснабдевање и  канализациони уређаји,  

6. Телекомуникациони уређаји, интернет 

7. Здравствена, социјална брига, банке и осигуравајућа друштва

8. Локална инфраструктурна мрежа туристичког места, јавни украсни објекти, паркови, видиковци, 

 Практична настава:Вежбе се изводе кроз израду семинарских радова или презентације о саобраћајној, туристичкој, комуналној и др. локалној инфраструктурној проблематици које су  значајне  за развој појединих видова туризма у  туристичким местима , 

	Литература

Основна: 
1.  Др Снежана Штетић, ''Саобраћај и туризам'', Београд, 2007.

Допунска:,   Др Драго Батес, ''Економика саобраћаја'', Београд, 1979

	Број часова  активне наставе 105
	Остали часови

	Предавања:

45
	Вежбе:
60
	Други облици наставе:
Обилазак туристичких локалитета
	Студијски истраживачки рад:


	

	Методе извођења наставе: ex cathedra; case study; дискусија одабраних тема; индивидуалне и групне презентације

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	50 поена
	Завршни испит 
	50 поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	-

	практична настава
	10
	усмени испит
	50

	колоквијум-и
	20
	..........
	

	семинар-и
	10
	
	

	Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, презентација пројекта, семинари итд......


Табела 5.2 Спецификација  предмета: Електронско пословање у туризму
	Студијски програм:                                                   Туризам

	Врста и ниво студија:                                         Основне струковне студије

	Назив предмета:                                                          Електронско пословање у туризму

	Наставник (Презиме, средње слово, име):      Мр Ђуричић М. Раде 

	Статус предмета:                                                        Обавезан-СА

	Број ЕСПБ:                                                                    8

	Услов:                                                                            Положен испит из предмета Основи                                                                                         информатике

	Циљ предмета: Упознавање студената са основним техникама е-пословања и њиховој примени у туризму.

	Исход предмета : Оспособљеност студенaта да стечена знања успешно примене у извршавању својих задатака у туристичким пословним системима користећи електронско пословање.

	Садржај предмета
Теоријска настава:

Увод у Интернет и електронско пословање. Развој електронског пословања. Виртуелне организације у туризму. Виртуелни тимови у туризму. Електронска трговина и модели електронске трговине у туризму. Форме електронске трговине у туризму. Позиционирање и избор софтвера у е-пословању у туризму. Мреже и инфраструктура електронског пословања у туризму. Електронско банкарство у туризму. Средства помоћу којих се реализују банкарске трансакције у туризму. Модели плаћања у пословним трансакцијама у туризму. Електронско пословање у јавној управи. Комуникације у електронској  влади. Врсте електронске владе. Интернет маркетинг у туризму. Заштита и сигурност у е-пословању у туризму. Легалност и мерење успеха е-пословања у туризму. Будућност е-пословања у туризму.
Практична настава:
Практична израда Интернет бизнис плана. Реализација Интернет бизнис плана путем прављења Веб сајта одговарајуће организационе структуре. Презентовање пословне идеје на Интернету путем израде презентације у Power Pointu, Macromedia Flash-u или неком другом програму за израду пословних презентација на PC-у. Јавно извођење презентације пословне идеје уз помоћ савремене рачунарске технике.

	Литература
Основна: 

1. Р.Ђуричић, Електронско пословање-књига , ЦД-ром, ИЦ «ИР-МИР» Ужице, 2006, 
2. Р.Ђуричић, Електронско пословање- практикум, ЦД-ром, ИЦ «ИР-МИР» Ужице, 2006, 
Додатна:

3. Б.Раденковић, Електронско пословање- стање и перспективе, ФОН, Београд, 2002,Т.Вассос, 4. Стратешки маркетинг на Интернету, CET Computer Equipment and Trade, Београд, 1999,

5. Д.Вукмировић, Интернет маркетинг, ФОН, Београд, 2002,

6. В.Милићевић, Интернет економија, ФОН, Београд, 2002,

7. А.Марковић, Менаџмент и Интернет, ФОН, Београд, 2002.

	Број часова  активне наставе 60
	Остали часови

	Предавања:

30
	Вежбе:

30
	Други облици наставе: 
	Студијски истраживачки рад: 
	

	Методе извођења наставе: 

Ex cathedra; case study; дискусија одабраних тема; индивидуалне и групне презентације; симулације.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	Поена 70
	Завршни испит 
	Поена 30

	активност у току предавања
	10
	-
	-

	практична настава
	10
	усмени испит
	30

	колоквијум-и
	2 x 20
	-
	-

	семинар-и
	10
	-
	-
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